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Ondernemersgeest
moet jong uit de fles

De Nederlandse overheid wil onder-
nemersgeest bij jonge mensen aan-
sporen. Op scholen krijgen jonge-
ren steeds vaker ondernemerschaps-
vaardigheden aangeboden. Winkel-
tje spelen, maar met echte euro’s.

door Moniek Hiisken
‘ é jongens niet dollen, maar se-
rieus aan de slag. Op deze ma-
nier word je nooit Marcel
Boekhoorn.”
Docent management en organisatie Rob de
Graaf houdt zijn leerlingen bij de les. In klas
4 havo van de Nijmeegse Scholengemeen-
schap Groenewoud (NSG) vandaag geen
theorie maar praktijk. De leerlingen gaan in
groepjes bezig met een praktijkopdracht:
het schrijven van een ondernemersplan.
Het groepje van Levi de Lorijn wil in Groes-
beek - een dorp met maar liefst vier voetbal-
clubs - voetbalplaatjes van de eerste teams
gaan maken. Ze moeten aan de man wor-
den gebracht door de plaatselijke midden-
stand. Het groepje van Michiel Sas gaat rela-
tiegeschenken verkopen. Met drie klasgeno-
ten is hij bezig een marktonderzoek voor te
bereiden. Als de leerlingen een goed onder-
nemersplan hebben geschreven, mogen ze
voor 250 euro inkopen gaan doen op de site
van groothandel Van Helden. Het doel?
Winst maken. Zij het dat de winst niet is be-
doeld voor eigen gebruik, maar wordt ge-
stort op rekening van een goed doel. Dat eer-
ste komt later wel.
De activiteit maakt deel uit van het lespro-

gramma Leren met je eigen Junior Compa-

ny. Dat is opgezet door de Stichting Jong
Ondernemen, een stichting gesponsord
door het bedrijfsleven. ,,Wijj zijn al twintig
jaar bezig met het stimuleren van onderne-
merschap op deze manier”, zegt Cees Pille,
directeur van Jong Ondernemen. ,,Slechts 8
procent van de werkenden is ondernemer.
Dat is aan de lage kant. Jongeren kiezen als
ze eenmaal gaan werken toch liever voor de
veilige weg van in loondienst zijn. In onze
visie is het belangrijk dat je jongeren zo
vroeg mogelijk in aanraking brengt met on-
dernemen. Dat leer je niet in een spelsitua-
tie, maar door ze het echt te laten doen.”

In de Gouden Eeuw werd Nederland groot
met handelsgeest. Maar uit onderzoek blijkt
dat jongeren het ondernemerschap nu niet
zien als een aantrekkelijk carriéreperspec-
tief. Ofschoon tweederde van de jongeren
best een eigen bedrijf zou willen beginnen,
heeft het merendeel geen idee hoe dat
moet.

Werk aan de winkel vond ook de overheid.
Omdat ondernemerschap in de visie van dit
kabinet belangrijk is voor ’s lands ambitie
een kenniseconomie te worden die mee-
draait aan de wereldtop, besloot ze het on-
dernemerschap te promoten.

Drie ministeries (Onderwijs, Landbouwen
Economische Zaken) bundelden hun krach-
ten in het actieprogramma Onderwijs en
Ondernemen. Scholen, van primair onder-
Wwijs tot universiteit, hebben sinds enkele ja-
ren de mogelijkheid via dit actieprogramma
subsidie aan te vragen voor projecten die de
ondernemersgeest stimuleren. Voor de rege-
ling is veel belangstelling. ,, Dit jaar ontvin-
gen we 165 aanvragen, terwijl we er maar 28
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