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Hoe eerder jongeren
met ondernemen
beginnen, hoe beter

door
Francine Wildenborg

Op de HAN doen ze het al
jaren. Middelbare scholen
beginnen met projecten in

de klas: jong ondernemen is
hot. ‘De samenleving heeft
innovatieve mensen nodig’.

e zijn begin twintig, zit-
ten in het tweede jaar
van hun opleiding Sport
Gezondheid en Manage-
ment aan de Hogeschool Arnhem
Nijmegen (HAN) en runnen sa-
men een bedrijf. Erwin Janssen is
directeur, Jorg Gloudi is verant-
woordelijk voor inkoop, Luc Dries-
sen voor marketing, Stan Keijzers
voor personeelszaken en Koen
Hoevenaars voor de financién.
Hun product? United Against
Aids: een siliconen armbandje, fel-
groen en oranje gekleurd. Met een
duurzaam doel: steunen van het
Aids Fonds in aanloop naar het
WK in Zuid-Afrika dit jaar.
Hoe goed het doel ook is, van het

vijftal wordt een commerciéle in-
stelling verwacht. Niet in de laat-
ste plaats om hun ruim zestig aan-
deelhouders tevreden te houden.
Per aandeel betaalden, voorname-
lijk vrienden en familie, twintig
euro. In de laatste index op de web-
site hansc.nl is te zien dat een aan-
deel nog maar 19,26 euro waard is.
,Maar dat zegt nog niks”, aldus de
heren. Directeur Erwin: ,,We heb-
ben nu vooral veel kosten ge-
maakt. Uiteindelijk gaat de waarde
van het aandeel stijgen.”

In september 2009 begon het stu-
dent company project. De jongens
mochten een product of dienst be-

denken en verdeelden de taken.
De vijf heren dachten al snel aan
een gadget, een mode-accessoire.
,In het verleden bleek zo’n bandje
al een succes te zijn. Zo bracht
wielrenner Lance Armstrong gele
Livestrong-armbandjes uit ten gun-
ste van zijn fonds tegen kanker”, al-
dus marketing-man Luc. ,,Daar-
naast is het eenvoudig te maken.”
De kleuren en de tekst op de band-
jes waren snel bepaald. Groen, als
een van de kleuren in de Zuid-Afri-
kaanse vlag, met daarop de tekst
WK 2010. Oranje, natuurlijk voor

onze eigen jongens, met daarop de
tekst United Against Aids.
Het concept bedacht gingen de he-

ren op zoek naar een producent.
In Spanje vonden ze de meest ge-
schikte. Er zijn duizend exempla-
ren besteld. Kostprijs: zo'n 80 cent
per bandje. Twee euro wordt de
verkoopprijs. ,,We willen niet te
hoog zitten, mensen moeten het
makkelijk aan kunnen schaffen.”
Het Aids fonds zag meteen iets in
het United against aids-idee van
de HAN-studenten. Daarom stel-
len ze promotiemateriaal beschik-
baar, waaronder T-shirts.

Die kunnen het vijftal goed gebrui-
ken tijdens open dagen op de
HAN en in de stad, waar ze naast
andere student companies hun pro-
duct promoten. Want de oplei-
ding Sport Gezondheid en Mana-
gement telt ruim twintig student-
bedrijven. Koen Sieben van de op-
leiding codrdineert het tweede-
jaarsproject dat een collegejaar in
beslag neemt. ,,Een gezonde econo-
mie heeft ondernemersgeest no-
dig: mensen met innovatieve idee-
én die grenzen opzoeken. Wij pro-
beren onze studenten al op tijd in
hun opleiding aan ondernemer-
schap te laten proeven. De kans
dat ze later zelf een bedrijf te be-
ginnen wordt dan groter”, aldus
de codrdinator. ,,Om studenten zo
creatief mogelijk te laten zijn hoeft
het product niet per se te maken
te hebben met de opleiding. ,,Zo
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